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Bem-vindo a Experiéncia da Adobe Summit da Coca-Cola Real Magic!

Guia de Demonstracao

Plano

Criar
Engajar
Medida




. Bem-vindo a Experiéncia da Adobe
" Summit da Coca-Cola Real Magic!

Desempenhe o papel de um Marketer Moderno para a The Coca-Cola Company. Pronto
para planejar, criar, engajar e medir experiéncias excepcionais de marca? Aproveite
inovacoées na tecnologia empresarial da Adobe para enfrentar essas tarefas em tempo

recorde.

Planejar
Duracao estimada: 3~5 minutos

Vocé é o gerente de marketing encarregado de criar o plano do projeto da campanha
Coca-Cola Real Magic. Usando o Workfront, faca o upload de um PDF para gerar projetos
de Workfront com a marca, juntamente com uma lista de publicos da Adobe Experience
Platform a serem segmentados. Veja quao rapido e facil vocé consegue passar da

apresentacao para o plano do projeto.

Leia mais

Criar
Duracéao estimada: 3 minutos

Vocé é o marketer de performance encarregado de langar uma campanha de midia social
para a Coca-Cola Real Magic. Use o Adobe GenStudio para Marketing de Performance,
para criar conteudo social a partir de ativos pré-aprovados no Adobe Express e Adobe
Content Hub. Revise para conformidade com a marca em questao de segundos e publique

em tempo recorde.

Leia mais



Engajar
Durac¢go estimada: 3 ~ 4 minutos

Vocé é o marketer de demanda encarregado de direcionar conteudo relevante para
publicos-alvo na campanha Coca-Cola Real Magic. Use o Assistente de IA no Adobe
Journey Optimizer para montar um e-mail direcionado aos consumidores da Coca-Cola.
Descubra quao facil e rapido é entregar conteudo da marca para publicos segmentados

em diferentes canais.

Leia mais

Medir

Duracéao estimada: 3 minutos

Vocé é um analista encarregado de identificar insights-chave para a campanha Coca-Cola
Real Magic. Use a Analise da Jornada do Cliente para gerar métricas de desempenho em

tempo real com prompts simples. Obtenha insights acionaveis em tempo recorde com o

Assistente de IA.

Leia mais




Guia de Demonstracao

Plano

Visao Geral da Experiéncia

Vocé é o gerente de marketing encarregado de criar o plano do projeto da campanha
Coca-Cola Real Magic. Usando o Workfront, faca o upload de um documento PDF para
gerar campanhas e projetos de marca no Workfront, juntamente com uma lista de publicos
da Adobe Experience Platform a serem segmentados. Veja quao rapido e facil vocé

consegue passar da apresentacao para o plano do projeto.

o target. See

get from




A Experiéncia do Estande

Passo 1: Abra o Assistente de lA

Prepare-se para elevar o planejamento da sua campanha! Na pagina da Lista de
Campanhas, comece selecionando o icone do Assistente de IA no canto superior direito da
tela—¢é sua porta de entrada para fluxos de trabalho mais inteligentes e simplificados no

Planejamento do Workfront.
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Passo 2: Faca o upload do documento 'Resumo da
Campanha'

Cligue no icone de anexo:
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Selecione o documento 'Real Magic 2025 Campaign Brief.pdf'

Cligue com o botao direito e selecione 'Visualizacao Rapida'
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E al Magic 20286 Campaign Brief, pdf
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Passo 3: Crie um registro de campanha com IA

Selecione 'Criar um registro no Workfront Planning'

O Adobe Workfront
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Passo 4: Criar Filtro para Visualizacao de Campanhas

Clique em 'Filtros'
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Selecione 'Campanha de Demonstracao' é 'Verdadeiro'

Selecione 'Criado Por' é 'Summit25 B2C Workstation##'
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Passo 5: Acessar os Detalhes da Campanha 'Real Magic

2025’

Cliqgue no nome da campanha 'Real Magic 2025’
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Real Magic 2025
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Passo 6: Iniciar Criacao do Projeto

e Cligue na opcao 'Proximos Passos'

e Selecione 'Criar Projetos'
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Comphete Task

Passo 7: Explorar & Experienciar o Planejamento do
Workfront

/video



Passo 8: Sair do Pilar de Planejamento

D Adobe Workfront
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Criar

Visao Geral da Experiéncia

Vocé é o especialista em marketing de desempenho encarregado de lan¢car uma
campanha de midia social para a Coca-Cola Real Magic. Use o Adobe GenStudio para
Marketing de Desempenho, para criar conteudo social a partir de ativos pré-aprovados no
Adobe Express e no Adobe Content Hub. Revise a conformidade da marca em questao de

segundos e publique em tempo recorde.

A Experiéncia do Estande

O GenStudio para Marketing de Desempenho aproveita o poder da IA generativa para
acelerar o processo de criacao de conteudo e garantir a geracao de conteudo de alta

qualidade.

Passo 1: Criar

Clique Criar no GenStudio PeM.

Create

Passo 2: Selecionar Anuncio Meta

Selecione Meta. O GenStudio PeM também permite que vocé crie anuncios de e-mail e

display, com outras plataformas chegando ainda este ano.



Meta

Craft brand cohesive Meta ads
m on-demand, in every size

Passo 3: Selecionar Modelo

Selecione qualquer modelo. Os modelos sao importados como HTML, em uma versao
futura os modelos poderao ser criados no Adobe Express.

Select template

Q 30f3

Your Brand Your Brand Yeur Brand
Sponested Sporscred Epansaned

examplo.com

Headline L

SXAMPIE, O CTA Mm 11
s Meta ads
Meta 4:5
Meta ads

LERT TR ]

Headline (=

Meta 9:16

Meta ads

Clique Usar.



Passo 4: Selecionar Marca, Persona e Produto

Selecione uma Marca, Persona e Produto. Esses parametros injetam diretrizes no
processo de geracao, garantindo que o conteudo seja personalizado para alinhar-se a

identidade abrangente de uma marca.

= Parameters

Select content to add to the experience and influence the text that's generated.

Brand Coca-Cola Real Magic A

Persona  The Cultural Tasternaker v &3 Ovag anid drop Select from Content
Supported file types: jpeg, png, gif

Product [ Coca-Cola® Original W ]

Passo 5: Selecionar Imagens

Cligue Selecionar do Conteudo e selecione até trés imagens. Imagens com um Fi icone
tém fundos criados com os Servicos Firefly. As imagens serao exibidas no anuncio meta e

também informarao o LLM ao criar o texto.

Se vocé quiser usar conteudo criado a partir do estande Express, selecione Ativacao
Coca-Cola no menu suspenso no canto superior direito e, em seguida, insira o nome do

arquivo do seu ativo na caixa de pesquisa no canto superior esquerdo.

c¢fny2042_coca_cola_10843_...
JPEG 200KB 1,280 x 854 Fi



Passo 6: Insira o Prompt

Insira um prompt, ex: celebracao de verao com amigos, e clique Gerar.

2> Parameters

Select content to add to the experience and influence the text that's generated.

Brand Coca-Cola Real Magic v
Persona  The Cultural Tastemaker b +
Product  Coca-Cola" Original w

summer celebration with friends

W cocacolaReal... X 'f‘ The Cultural Tast... > § Coca-Cola® Original X

Al responses may be inaccurate or misleading. Be sure to double-check responses and sources. Learn more

Passo 7: Revise a Pontuacao de Validacao da Marca

GenStudio para Marketing de Performance realiza validagao de marca em varios aspectos
da identidade de uma marca. Uma pontuacao de validacao de marca esta disponivel na
parte superior de cada anuncio Meta. Essa pontuacao indica sua conformidade com as
diretrizes da marca e a coeréncia entre texto e imagens. Neste exemplo, o conteudo

gerado tem uma pontuacao de 100/100.

1:1Square AD 1/4 cee
. Your Brand

Summer vibes? Celebrate with the crisp,

classic taste of Coca-Cola. Best enjoyed with
friends!

Passo 8: Opcional: Modificar o Texto do Corpo

Apods 0 anuncio Meta ter sido gerado, selecione qualquer texto do corpo para visualizar as

opcdes de regeneracdo: reformular, encurtar, alongar ou gerar novo texto.



R —

LIV 94 characters

Summer vibes? Celebrate with the crisp,
classic taste of Coca-Cola. Best enjoyed with
friends!

example.com

Cheers to summer fun!

Learn more

Passo 9: Completar Tarefa

Cligue Completar Tarefa no canto inferior esquerdo para ir para a proxima tarefa.



Engajar

Visao Geral da Experiéncia

Vocé é o profissional de marketing responsavel por direcionar conteudo relevante para
publicos-alvo na campanha Real Magic da Coca-Cola. Use o Assistente de IA no Adobe
Journey Optimizer para montar um e-mail direcionado aos consumidores da Coca-Cola.
Descubra como é facil e rapido entregar conteudo alinhado a marca para publicos-alvo em

diferentes canais.

You're the demand marketer tasked with
pushing relevant content to target audiences
for the Coca-Cola Real Magic campaign. Use Al

Assistant for content generation in Adobe
Journey Optimizer to assemble an email
targeting Coca-Cola consumers. Discover how
easy and fast it is to deliver on-brand content to
targeted audiences across channels.

Get Started

A Experiéncia do Estande

Passo 1: Escolha Seu Canal

Escolha a superficie do seu canal: E-mail, Notificagcao push ou SMS. Pressione Continuar.



ZNdobe Akl

N,

Thank you for trying the Al Assistant

Select another content type to explore more

= Email Q Push notification )] SMs
Generate email HTML with Al Generate push content with Al Generate SMS content with Al

Continue

E-mail

Escolha uma das opc¢des de modelo.

THE

* = “\dobe - (iatoly

COMBRANY

Select an email template

Pick an email template to dive in and access all the features of the Al assistant.

Selecione entre os 3 modelos disponiveis.

Passo 2: Escolha uma Marca (Somente e-mail)

Diretrizes da Marca

Use 0 menu suspenso para selecionar a configuragao da sua marca.



Al Assistant Playground

Laoreet massa mauris suspendisse.

THE (W% COMPANY
A

Adobe « Gty

Lorem ipsum odor amet

Luctus praesent pretium finibus mauris porta tempor posuere elit.

Passo 3: Escolha Seu Prompt

Provide feedback Backto playground home

Al Assistant

Settings

Brand

ﬁ[ Select a brand v ]

None

Coca-Cola Real Magic ]
I

The in-product experience enables custom
prompt inputs.

O Ssubjectline O Preheader

Text settings 5
None

Image settings .

= None
Brand assets. N
1 file selected

/° Generate
nerated responses may be inaccurate. Please
ess to

Utilizar prompts dentro do Assistente de IA AJO Content Accelerator pode melhorar

significativamente a personalizacao e a relevancia do conteudo. Ao elaborar

cuidadosamente os prompts, os usuarios podem influenciar os resultados gerados,

adaptando as comunicacdes para atender melhor as necessidades e expectativas dos

clientes.

No geral, os Prompts estao organizados pelos quatro temas principais da Campanha Real

Magic da Coca-Cola:

e Conexao Humana
* Relevancia Cultural
e Eterno e Oportuno

* Impacto Positivo

Email



Prompt Library

Q Create an email for the Real Magic campaign

targeting ages 40 and older. Design to achieve
Human Connection high click-through rate. Highlight Coca-Cola's
iconic legacy while evolving to meet the needs
and interests of new consumers, including
Timeless and Timely offering low and no sugar soft drink options.

Cultural Relevance

Encourage engagement with a strong call-to-

Positive Impact :
action.

Escolhendo um prompt no canal de Email.

Notificacao push

Prompt Library

Q Create a push notification for the Real Magic

campaign targeting ages 22 to 35. Emphasize
Human Connection the heart of evolving cultures, such as music,

sports, and gaming, to inspire magical moments
with Coca-Cola.

Cultural Relevance

Timeless and Timely

Positive Impact

Escolhendo um prompt no canal de Notificagao push.

SMS



Prompt Library

Q Create an SMS for the Coca-Cola Real Magic

campaign. Highlight real- ife moments that
Human Connection Vi emphasize the magic in everyday experiences,

such as people sharing fun moments and
Cultural Relevance apeones 5
enjoying simple joys together with a bottle of

Timeless and Timely Coca-Cola.

Positive Impact

Cancel Try this Prompt

Escolhendo um prompt no canal de SMS.

Passo 4: Ajustar Configuracoes e Gerar

Cada Canal tem algumas configuracdes adicionais aplicaveis a esse canal que vocé pode

experimentar como parte de sua experiéncia.

Al Assistant Playground Provide feedback Back to playground home

Al Assistant
o)
o - Settings

A Asstant Prompt *

Text Message A Create an uplifting SMS for the Real
e Magic campaign. Emphasize how shared

Applied generated content will moments of joy and connection can

be displayed here. make the world a better place. Inspire

positivity and optimism through the act
of sharing a Coca-Cola.

The in-product experience enables custom
prompt inputs.

[ T Text settings >]
None

9| Brand assets >
=
1 file selected
—_—

< > Al generated responses may be inaccurate. Please evaluate
o outputs for accuracy and appropriateness to your use case.
See the Adobe GenAl User Guidelines

O SMS tem algumas configuracdes de Texto adicionais que vocé pode aplicar.



Medida

Visao Geral da Experiéncia

Vocé € um analista encarregado de identificar insights chave para a campanha Real Magic
da Coca-Cola. Use a Analise da Jornada do Cliente para gerar métricas de desempenho
chave instantaneamente com prompts simples. Obtenha insights acionaveis em tempo

recorde com o Assistente de /A.

Measure

You're an analyst tasked with identifying key
Cola Real Magic

on=thie-f
insight:

A Experiéncia do Estande

Assistente de Analise de Dados de IA no Adobe Customer Journey Analytics é

atualmente um recurso beta que sera lancado como Agente de Insights de Dados

com langamento previsto para junho de 2025.

Devido a natureza da IA generativa, vocé pode experimentar resultados diferentes

dos listados neste guia de demonstracao.

Se vocé experimentar resultados inesperados, pode passar para a proxima etapa

para concluir a tarefa.


https://experienceleague.adobe.com/en/docs/analytics-platform/using/cja-overview/data-analysis-ai

Passo 1: Iniciar o Assistente de IA

Para iniciar o Assistente de IA, selecione o icone do Assistente de IA no cabecalho

superior da pagina na interface do Customer Journey Analytics.

Blo ® = @

Al Assistant o -

N oo ’

@ Total Registrations for San Antonio in January?

Updated with new visualization

-~

What questions do you have today?

The Al Assistant in CJA is designed to help you quickly
analyze and explore your data, answer product requests,
and much more. Here's what you can expect from the Al
Assistant in CJA:

> The Al Assistant can support:

> The Al Assistant cannot support:
Example requests

Y Trend events last month?

J How do | bring my AA projects to CJA?

2 What is a data view?

4 -

Ask about Customer Journey Analytics

Al-generated responses may be inaccurate or misleading. Be sure to
double-check responses and sources.

Passo 2: Faca uma pergunta



Na caixa de texto fornecida, fagca uma pergunta especifica em linguagem natural ao
Assistente de |IA para descobrir quantas Aberturas de Email ocorreram no més de janeiro.

Quais foram as aberturas de janeiro por dia?

What were opens for January by day?

Al-generated responses may be inaccurate or misleading. Be sure to double-check
responses and sources.

Clique no icone no canto inferior direito da caixa de texto do Assistente de IA e observe o

grafico de linha renderizado que aparece em um novo painel dentro do Espaco de Analise.

Passo 3: Faca uma pergunta de acompanhamento para
adicionar uma métrica

Na caixa de texto fornecida, faca uma pergunta de acompanhamento em linguagem
natural para adicionar Cliques de Email ao grafico de linha renderizado da pergunta

anterior.

Adicionar cliques

Add clicks

=

Al-generated responses may be inaccurate or misleading. Be sure to double-check
responses and sources.

Cligue no icone no canto inferior direito da caixa de texto do Assistente de IA e observe

gue a Métrica de Cliques de Email foi adicionada ao grafico de linha renderizado.



Passo 4: Use Legendas Inteligentes para identificar um
pico

Clique no icone de Legendas Inteligentes no canto superior direito do grafico de linha para

obter insights resumidos da visualiza¢ao renderizada.

Cligue no icone a direita > para rolar e identificar o Maior Pico

What were opens for lanuary by day? B Summil 2025 B2C Booth v | W X
% Dirop a filter here (or any other compenent) Jan 1, 2025 - Jan 31, 2085
& Line B v X
Email Opens Email Chcks
5 2 z 5 )
* Highest spike: The highest number of “Email Opens” was observed between Lan Wth and T7th, a & B4.62% increase from 39 to 72 < 3ol 5@ i

Passo 5: Faca uma pergunta para encontrar as cidades
com melhor desempenho

Agora queremos saber quais cidades tiveram as maiores porcentagens de abertura e

clique. Na caixa de texto do Assistente de I|A, insira outra pergunta.

Quais foram as % de Cliques e % de Aberturas em Janeiro por Cidade?

What were % Clicks and % Opens for January by City?

=)

Al-generated responses may be inaccurate or misleading. Be sure to double-check
responses and sources.




Observe o novo grafico de barras renderizado em um novo painel e inicie as Legendas

Inteligentes para encontrar qualquer distorcao.
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Passo 6: Faca uma pergunta para encontrar Registros em
uma cidade especifica

Agora queremos saber quantos registros houve em uma cidade especifica.

Na caixa de texto do Assistente de IA, insira outra pergunta.

Total de Registros para San Antonio em Janeiro?

Total Registrations for San Antonio in January?

&

Al-generated responses may be inaccurate or misleading.
Be sure to double-check responses and sources.

Observe 0 novo numero de Resumo renderizado em um novo painel com Registros para

San Antonio.

Passo 7: Tarefa Completa




Vocé completou com sucesso a tarefa de Medicao usando o Assistente de IA de Analise
de Dados no Adobe Customer Journey Analytics para gerar métricas de desempenho

chave instantaneamente com comandos simples!

Cligue no botao verde Completar Tarefa no canto inferior esquerdo da tela e também

cligue no botao Sair se solicitado.
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Vocé deve agora ver a tela de conclusao.



Congratulations!
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Continue the experbenos snd worlk on the remaining tasks for the Fesl Magic campalgn:
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